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Giris

Siirdiiriilebilir pazarlama uygulamalari, ¢evrenin korunmasina yonelik problemlerin
ve slirdiirtilebilirligin hem bireyler hem de isletmeler agisindan giderek Onem
kazandig1 glinimiiz diinyasinda, kritik bir strateji olarak varligin1 korumaktadir.
Tiketicilerin istek ve ihtiyaglar1 karsilanirken toplum refahini da g6z ardi etmeyen bu
uygulamalarin 6nemi, Avrupa Yesil Mutabakati (Green Deal) ile birlikte daha da
belirgin hale gelmektedir. Diger yandan Avrupa Birligi’nin (AB) iklim degisikligine
iliskin problemlere getirmeye ¢alistigi ¢6ziim Onerilerinin, siirdiiriilebilir pazarlama

ilkeleri ile yiiksek bir uyum gosterdigi goriilmektedir.

Avrupa Yesil Mutabakat1 ¢ercevesinde gelistirilen politikalarin, isletmeler tarafindan
dikkate alinmasi gereken Onemli yonlendirmeler igerdigi diistiniildiigiinde, bu
mutabakatin siirdiirtilebilir pazarlama uygulamalarini destekleyici bir rol iistlendigini

sOylemek miimkiindiir.

Bu caligsma, Avrupa Yesil Mutabakat1 ve siirdiiriilebilir pazarlama anlayisi arasindaki
iliskiyi incelemenin yani sira, birbirlerini hangi yonleriyle desteklediklerini ve
giiclendirdiklerini ele almaktadir. Ozellikle ¢evre dostu iiriinlerin gelistirilmesi ve
tiketiciler acisindan ¢evre farkindaligimin artirilmast  adina  Avrupa Yesil
Mutabakati’nin siirdiiriilebilir pazarlama uygulamalari iizerinde olusturdugu itici giig,
hem tiiketicilere hem de topluma fayda saglayan kritik c¢iktilar olarak

degerlendirilmektedir.

1. Siirdiiriilebilir Pazarlama ilkeleri

[k defa Diinya Dogay1 Koruma Birligi (IUCN) tarafindan 1982 yilinda kabul géren
“stirdiiriilebilirlik” kavrami, insanlarin, diinya iizerinde yasayan diger canlilarin

hayatlarin tehlike altina sokmadan, dogal kaynaklar1 etkin bir sekilde kullanmalarini
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oncelledigi bir kaynak yonetimi unsuru olarak nitelendirilmektedir (Ozbakir ve

Velioglu, 2010).

Siirdiiriilebilir pazarlama anlayisi; tiiketici merkezli, toplumsal refahi Oncelleyen,
dogal kaynaklarin korunmasma yonelik atilan adimlart ve g¢evre bilincinin
artirtlmasina iligkin ¢abalar1 destekleyen bir strateji olarak ele alinmaktadir (Kayikei,
Armagan ve Dal, 2019). Diger bir ifadeyle siirdiiriilebilir pazarlama yaklagimi, tiretim
ve tiiketim faaliyetlerinin ¢evresel ve toplumsal etkilerini ele almakla beraber, dogal
kaynaklarin etkin kullanimina ve devamlilifina da 6nem gosteren bir anlayis1 ifade
etmektedir (Belz, 2006). Kotler ve Keller (2016), siirdiiriilebilir pazarlamanin,
tiiketicilerin ihtiyaglarina cevap veren bir anlayis olmakla birlikte, toplum refahinin
artirilmasi ve gevrenin korunmasi gibi ilkelere de sahip olan bir anlayis oldugunu ileri

siirmektedirler.

Peattie ve Crane (2005), strdiiriilebilir pazarlamaya iligkin ilkeleri; g¢evrenin
korunmasi, sosyal sorumluluk, etik tiiketim ve ekonomik siirdiiriilebilirlik basliklar

altinda degerlendirmektedirler.

Cevresel koruma ilkesi, iiretim faaliyetlerinin gerceklestirilmesi asamasinda ve
tirtinlerin tasarim faaliyetlerinde ¢evreye en az zarar veren malzemelerin kullanimini
ve ilgili tirinlerin ortaya ¢ikardigi atiklarin etkin yonetimini 6nemli hale getirmektedir.
Boylece iiretimin yol agtigi gevresel etkilerin minimize edilmesi amaglanmaktadir

(Alonso-Almeida vd., 2015).

Sosyal sorumluluk ilkesi ise tiiketicilerin istek ve ihtiyaglar1 karsilanirken toplumun
geneline de katki sunulmasi fikri etrafinda toplanmaktadir. Toplumsal proje ve
faaliyetlerin desteklemesinin yani sira sosyal adaletin de 6ncelik haline getirilmesi, bu
ilke dogrultusunda isletmelerden beklenen temel bir yaklagim olarak giindeme

gelmektedir (Carroll ve Shabana, 2010).

Stirdiirtilebilir pazarlama ilkelerinden bir digeri olan etik tiiketim, tliketicilerin satin
almak istedikleri trtinleri degerlendirirken, bu iiriinlerin sosyal ve gevresel etkilerini
incelemelerini ve buna gore karar vermelerini ifade etmektedir (Thegersen & Zhou,
2012). Bu biling, iriinlerin sadece kalite ve fiyat gibi temel kriterlere gore
degerlendirilmedigi, iiretim siirecindeki etik kaygilarin, ¢cevresel ve sosyal kaygilarin

da degerlendirme kriterleri arasina girdigi bir anlayis1 ortaya koymaktadir.
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Ekonomik siirdiiriilebilirlik ilkesi ise isletmelerin varligini siirdiirmesi i¢in temel
alinan karliligin yaninda g¢evresel sorumluluklarin ve sosyal sorumluluklarin da goz

ontinde bulunduruldugu bir dengeyi ifade etmektedir (Elkington, 1998).

2. Avrupa Yesil Mutabakat1 ve Siirdiiriilebilir Pazarlama iliskisi

11 Aralik 2019 tarihinde AB tarafindan agiklanan Avrupa Yesil Mutabakati, iklim
degisikligiyle miicadele etmek, dogal kaynaklari siirdiiriilebilir kilmak ve g¢evre
Kirliligini minimize etmek hedeflerini barindirmaktadir (Ecer, Giiner ve Cetin, 2021).
AB, bu mutabakat ile birlikte 2050 yilina kadar g¢evresel kirliligi azaltarak insan,
hayvan ve bitkilerin korunmasini; firmalarin ¢evre dostu iriin ve teknolojileri
benimsemesini ve nihayetinde iklim agisindan ndtr olmayr amag¢ edinmektedir
(European Commission, 2019). Genel bir ifadeyle Avrupa Yesil Mutabakati, ¢evresel
sorunlart giindemine alan ve bu problemlerle miicadele etmek adina olusturulan bir

eylem plan1 olarak nitelendirilebilmektedir.

Avrupa Yesil Mutabakati, bir eylem plani olarak asagida belirtilen konu basliklarini
ele almaktadir (Asic1 ve Acar, 2022);

. Iklim degisikligi ile miicadele

. Sinirda karbon diizenlemeleri

. Yesil, ekonomik, giivenli enerji
. Yesil finansman

. Stirdiiriilebilir akilli ulasim

. Dongiisel yesil ekonomi

. Stirdiiriilebilir tarim

Avrupa Yesil Mutabakati’ni, AB’nin iklim sorunlar1 ve ¢evresel problemlerle basa
¢ikmak adina ¢esitli yonlendirmeler barindiran bir yol haritasi olarak nitelendirmek
miimkiindir (Arisoy, 2021). Bu mutabakat; ulastirma, insaat ve enerji gibi
endiistrilerde iklim ayak izinin minimize edilmesi, ¢evreye verilen zararlarin
azaltilmas1 ve yenilenebilir enerji teknolojilerine 6nem verilmesi gibi ¢esitli hedefleri
barmdirmaktadir (IKV, 2021). Bu hedefler goz éniine alindiginda, Avrupa Yesil
Mutabakati’nin stirdiiriilebilirlik ilkelerine biiyiik oranda uyum sagladigi kanisina

varilabilmektedir.
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Cevrenin korunmasini dnceleyen bir dizi dnlem olarak ortaya atilan Avrupa Yesil
Mutabakati, gesitli endiistrileri hedeflemekle beraber tiiketicileri de kapsayan bir
diizleme oturtulmustur. ilgili énlemler, saglikli ve uygun fiyatl iiriinlerin iiretilmesi
ve pazarlanmasinin yani sira, geri dontstiiriilebilir veya tekrar kullanilabilir iirlinlerin
gelistirilmesini de kapsamaktadir (Cuc vd., 2022). Boylece, siirdiiriilebilir pazarlama
cergevesinde, ¢evre dostu lriinlerin {iretilmesinin ve tanitilmasinin eskiye gore daha

onemli hale gelmesi, beklenen bir ¢ikt1 olarak degerlendirilmektedir.

Sonuc¢

Siirdiiriilebilir pazarlama anlayisinin igerdigi ilkelerin, Avrupa Yesil Mutabakati
hedefleri ile dogrudan ortiismesi, bu iki yaklagimin da c¢evre dostu {iriinlerin
gelistirilmesi ve tiiketim aligkanliklarinin déniistiiriilmesi konusunda ortak amaclara
sahip olduklarimi gostermektedir. Siirdiiriilebilir pazarlamanin, 6zellikle ekonomik
stirdiiriilebilirlik ve ¢evrenin korunmasi ilkelerinden hareketle Avrupa Yesil

Mutabakati’na uyum gosterdigi goriilmektedir.

Avrupa Yesil Mutabakati’nin 6nerdigi hedeflere erigsmek, gida iriinleri dahil olmak
lizere biitiin liretim ve dagitim zincirine yonelik koklii faaliyetleri gerekli kilmaktadir.
Bu degisim ve doniisiimiin devamliliginin saglanabilmesi, ancak nihai tiiketicilerin
farkindaliklarinin  artirilmast  yoluyla miimkiindiir. Bu baglamda, siirdiiriilebilir
pazarlama agisindan ¢evre dostu yesil iiriinlerin {iretilmesinin ve tutundurulmasinin,
kritik bir 6neme sahip oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu ¢ikarim, Avrupa Yesil
Mutabakati’nin, siirdiiriilebilir pazarlama anlayisi ile beraber, birbirlerini destekleyen

ve gelistiren dgeler barindirdiklarini géstermektedir.

Avrupa Yesil Mutabakati’nin siirdiiriilebilirlik anlayisini temel alan bir gergeve
sunmasi sebebiyle, siirdiiriilebilir pazarlama uygulamalar1 tizerinde itici bir giig
olusturdugunu soylemek miimkiindiir. Bu durum, ilgili mutabakatin pazarlama
stratejilerinin  olusturulmasinda siirdiiriilebilirligi tesvik ettigi goriisiinii ortaya
koymaktadir. Siirdiiriilebilir pazarlama anlayisinin c¢evresel konularda tiiketici
farkindalig1 kazandirma gabalar1 g6z 6niine alindiginda, Avrupa Yesil Mutabakati’nin

tesvik edici rolii daha da 6nemli hale gelmektedir.
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